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NIMISUOJAN IDEA

"Maa/maantieteellinen alue” ei voi olla vientituote eika sita
saada lisaa tai voida monistaa.

Maantieteellista aluetta voi kuitenkin vieda alkuperatuotteiden
ja brandien kautta

Laatu on seka objektiivista etta subjektiivista/aineetonta
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Ruoan tunnistaminen tai paikalliseksi tuotteeksi mieltaminen sisaltaa

eri tasoja

1) Ruoka voidaan mieltda paikalliseksi, jos tarjontaketju on lyhyt ja seka raaka-
aineet etta tuotanto tapahtuu lahella kulutuspaikkaa kuten ravintolaa (direct
produce)

2) Tuotteeseen voi liittya fyysinen paikallisuus ja jokin immateriaalinen tekija
liittyen esimerkiksi paikalliseen historiaan tai luonnonolosuhteisiin (close
typicity)

O paikallinen ylpeys -> Suonenjoen mansikka
O matkailijoiden kiinnostus tamankaltaisiin tuotteisiin voi vahvistaa
paikallisten kokemaa ylpeytta tuotteestaan (Hall ym.,2004)

3) Kolmannen ryhman paikallisista tuotteista muodostavat ns. etaiset
erikoisuudet (distant specialities), joiden jokin tietty erityisominaisuus liittyy
tuotantopaikkaan. Ko. tuotteissa tuotantopaikka tulee aina jollakin oleellisella
tavalla esille esimerkiksi nimessa, jolloin tuote on ”paikallinen” vaikka
kulutettaisiin etaalla
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Kuluttajamerkkeja!

Nimisuoja viestii objektiivisten
laatuominaisuuksien lisaksi
subjektiivisista laatuominaisuuksista
eli

Immateriaalisista resursseista

- Tuotteen historia

- Maine

- Perimatieto, tietotaito, "Savoir-faire”, "Know-how”
- Kollektiivinen osaaminen/toimintakulttuuri
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Nimen oltava kaupallisessa kaytossa
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SAN ja SMM-merkit edellyttavat

* yhteytta tuotteen maantieteellisen alkuperan ja tuotteen
ominaisuuksien ja laadun valilla

* jarjestelmaan paastakseen on perusteltava mm. mihin
tuotteen hyva maine perustuu

Huom! Riittaa, etta on hyvamaineinen
omalla alueellaan

* Jarjestelmassa n. 3600 tuotetta

Prosciutto di Parma, Champagne, Kalix I6jrom, Lapin Poron liha, Puruveden
muikku, Camembert de Normandie, Scofttish salmon, Irish whiskey...
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Champagne, SAN

Kolmen rinnealueen maiseman avoimuus tasangolla ja
laaksoissa takaa sen, etta viinitarhoissa, myos
pohjoisenpuoleisilla rinteilld, on riittavasti valoa, jotta
viinirypaleet paasevat kypsymaan. Tama maiseman
avoimuus estdaa myos kylmaa ilmaa jaamasta alueelle ja
vahentaa nadin hallan vaaraa. Viinikukkuloiden rinteilta
vesi poistuu luonnostaan optimaalisesti. Tata tukevat
my06s maaperan eri kerrostumat, jotka saatelevat
luonnollisesti viinikdynndsten saamaa vesimaaraa.
Huokoinen ja lapaiseva liitukivi poistaa ylimaardisen
veden ja kosteuttaa maata kuivana aikana
kapillaarisesti. Muut pohjamaat yhdistavat vesivaroja
yllapitavia merkelimaakerroksia. Nama voivat olla joko
kalkkikivijuonteita tai karbonaattihiekkakerroksia, jotka
imeyttavat itseensa kosteiden kausien ylimaariisen veden.

Suonenjoen mansikka, SMM

Suonenjoki ja sen lahikunnat (Sisa-Savo).on
maailman pohjoisin mansikanviljelyn
keskittyma. Kesan pitkat ja valoisat yot seka
alueelle tyypilliset makiset ja vetta lapaisevat
moreenimaat luovat hyvat kasvuolosuhteet
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mansikanviljelylle seka antavat mansikoille
ominaisen aromin ja makeuden.

Luonnostaan kosteaperaiset, hikevat
rinnepellot vahentavat myos hallan

esiintymista.
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Maine
(Hall, 1999)

Ine on T

Ma ) € O Nimisuoja on EU:n
Hiljaista tietoa lainsdadanndssaan
-koodaamatonta, aiempi kokemus maarittelem3i

-face-to-face kontaktit -> aikaa vievaal |55ty jarjestelma.

. Viesti maineesta
Yksiselitteista on siten legitiimia.
- koodattua, oletettua ja tasmallista
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Suomalaiset nimisuojatuotteet
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https://aitojamakuja.fi/erityiseksitodettu/

SAN ja SMM-suojatut
maataloustuotteet ja
elintarvikkeet Italiassa alueittain

Vertailuksi:
Suomalaisia tuotteita 14

ms) Suomi nyt Sardinian (11)
ja Umbrian (13) tasolla

"W Realistista Toscanan (34)

ja Piemonten (26) taso

k-3

HELSINGIN YLIOPISTO
RURALIA-INSTITUUTTI

I(CI I I ( LI UNIVERSITY OF HELSINKI

Total number of PDO and PGI food products in Italy in 2021, |

Lahde: Statista, 2022

0 25 a0 a5 40 45
Mumbar of PO and PO food products
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MERKINNAT

SUOJATTU MAANTIETEELLINEN MERKINTA
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Merkki

v Halkaisijan on oltava vahintaan 15
millimetria, mutta merkki voidaan
kuitenkin pienissa pakkauksissa tai
tuotteissa pienentaa niin, etta

halkaisija on 10 millimetria.

v Varilliset jaljenndkset voidaan tehda
o e . Pantone Pantone
suoravareilla (Pantone) tai Reflex Blue Yellow 109
nelivaripainatuksena. Viitevarit ovat

seuraavat/tunnukset Pantone®©-

vareilla:
»

wersmrorsesa PINGNVENStituut J¢ eyl
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Mustavalkoinen merkki vain
mustavalkoisissa pakkauksissa!

Maa- ja metsatalousministerio



Suonenjoen mansikka

sellaisenaan

Jos Suonenjoen mansikka (SMM)
pakataan sellaisenaan tuoreena tai
pakasteena vahittais- tai
kuljetuspakkauksiin

voi nimisuojamerkin laittaa
nimikenttaan.

e Esimerkki
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Nimikentassa saa olla myos yrityksen nimi

SUONENJOEN MANSIKKA

500g

Lisaksi muut pakolliset
pakkausmerkinnat

ministerio
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HUOM! Lainsaadanto
uudistumassa

* Lainsaadanto on siis uudistumassa, voimassa 1.1.2025 alkaen

* Uuden, tekeilla olevan lainsaadannon mukaan tuotteissa, joissa
nimisuojattu tuote ainesosana, merkkia ei saa enaa laittaa etikettiin vaan
nimisuojaus tuodaan esille ainesosaluettelossa tekstimuodossa.

 Jos teettaa etiketteja useamman vuoden tarpeisiin, kannattaa noudattaajo
uutta lainsaadantoa.
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Suonenjoen mansikka

dlineésosdna

TARKEAA: kuluttajaa ei saa johtaa harhaan
luulemaan, etta tuote, jossa Suonenjoen
mansikka on ainesosana, on nimisuojattu. Vain
ko. mansikka ainesosana on nimisuojattu.

Ainesosana oleva nimisuojattu tuote (nimi) tulee
merkita ainesosaluetteloon selkeasti
perusmuodossa (ei saa taivuttaa) ja esitettyna
myds prosenttiosuus.

Tuote ei saa sisaltaa muuta verrattavissa olevaa
ainesosaa, jolla nimisuojattu ainesosa voitaisiin
korvata osittain tai kokonaan.

El SIIS TUOTTEEN NIMEN YHTEYTEEN; KOSKA
ESIM: MANSIKKAHILLO El OLE NIMISUOJATTU

§

Mansikkalan

Mansikkahillo

400 g
TAHAN KENTTAAN El MERKKIA

Ainesosat: Suonenjoen mansikka SMM ( 60%), sokeri,
vesi
Lisaksi muut pakolliset pakkausmerkinnat

(SMM = Suojattu maantieteellinen merkinta)
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Esimerkki merkinnoista

Ciliegia di Marostica —kirsikka SMM
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Merkkia voi k ayttaa
viestinnassal

« Nimisuojatusta Suonenjoen mansikka-tuotteesta voidaan viestia
yrityksen tiloissa ja/tai kotisivuilla esimerkiksi erillisella maininnalla,
jossa voi olla SMM-nimisuojamerkki selitystekstin kanssa:

* Kaytdmme ravintolassamme/tuotteissamme nimisuojattua mansikkaa

Suonenjoen mansikka
|
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Kaytamme
tuotteussamme
suomalaista
mrmsuopttua
Poronlihaa:

ah waspal
de/Kuva:,Paliskuntain yhdistys
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Nimi aina alkuperaiskielella!

Nimes Strawberries PGI

UNIVERSITY OF HELSINKI
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NIMISUOJA STRATEGISESTA
NAKOKULMASTA
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Nimisuoja mahdollistaa vertikaalisen

uudelleenkategorioinnin
(Delmestri & Greenwood, 2016).

« Vertikaalinen uudelleenkategoriointi” (status recategorizing vertically)
eli laatustatuksen muuttaminen

 Vaiheet
1) category detachment—irtautuminen nykyisestéa (tuntematon/bulkki)

kategoriasta, esim. hakeutuminen nimisuojajarjestelmaéan
2) category emulation—ylemman kategorian ‘jéljittely”
3) category sublimation—“Ylevédityminen” ja irtautuminen

vanhasta/paikallisesta kategoriasta
* Ajallisesti voi menna n. 10 vuotta.
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Grappa del Trentino

Grappa del Veneto

Grappa del Piemonte.....

Yht. 15 eri Grappaa loytyy Giview-
tietokannasta

Huom! Suomalainen vodka ja
Suomalainen marja-/hedelmaliké6ri
ovat jo nimisuojajarjestelméassa (v.
1995)

MAROILO

-

CEAPPA & BAROLO
200 .
o y

nde
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ERILAISTAMISKEINO!




EU-nimisuojajarjestelmassa 3616
-viinit 1634
-maataloustuotteet ja elintarvikkeet 1655
-tislatut alkoholituotteet 262
-APT-tuotteet 65

Tuoteluokka 1.1.Tuore liha

Yht. 178
- SAN 48
Esim. Lapin Poron liha

Tuoteluokka 1.2.Lihavalmisteet
Yht. 196
- SAN 37, Esim. Lapin Poron kuivaliha ja Lapin Poron kylmasavuliha
- SMM 159, Esim. Aito saunapalvikinkku/Akta basturékt skinka

g Lahteet: FAO, 2018; eAmbrosia-tietokanta [22.9.2023]



HYOTYA
MAHDOLLISUUKSIA
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Yksityiskohtaista tietoa tuotteen alkuperasta ja laadusta-lapinakyvyys

o Kuvaukset kaannetaan kaikille EU-kielille ->kuluttajalla mahdollisuus perehtya tuotteen
kuvaukseen omalla aidinkielella

0o eAmbrosia.

o Giview
0

Nimisuojatuotteita koskeva valvontavaatimus takaa aitouden ja
tuoteturvallisuuden

Monipuolistaa tuotetarjontaa

Parantaa jaljitettavyytta

e W
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https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/
https://www.tmdn.org/giview/

EU:n Nimisuojatuotteiden myynnin arvo
(lahde: European Comission, 2021)

Myynnin arvo (ilman APT-tuotteita), Milj. €
80 000 69 483 113 —

66 151
62 852 64 215
7 59 357
70000 54 513 4.____.'-————.—__'.—_—’———.
60 000 ——

50000 =

40000
30000
20000
10000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

60 % myydaan kotimaassa, 20 % sisamarkkinoilla ja 20 % EU:n

ulkopuolisiin maihin.
Vertailun vuoksi: Luomutuotteiden vahittaismyynnin arvo v. 2021 Euroopassa 54,5 Mrd €
(Léhdé:FiBL, 2023)
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Kestavien ruokajarjestelmien ajureita alueillaan
(Vandecandelaere ym., 2020)

EU:n korvamerkattu menekinedistamistuki (REA)
(70 % sisamarkkinat, 80 % 3. maat)

Keino puuttua vaarinkaytoksiin/vaarennoksiin
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Vetoapua nimisuojasta brandin
rakentamiseen?

‘\@ Gianni Cassano v L B— X

I've read your &
presentation about

Pdo and Pgi product

and | suppose you can

help me to find a

producer of Lapin

Poron Kylmasavuliha

Pdo

I'm Gianni and i work
in Parma city (Italy)

Every year we host the
famous Parma ham
festival

N2

This festival is

rararterized heraiice

b ‘
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https://www.festivaldelprosciuttodiparma.com/en/contacts/
https://www.festivaldelprosciuttodiparma.com/en/contacts/

Cognac
-Toiminnan kulmakivet (LaLaque, 2020)

* saannollinen dialogi tuotannon ja kaupan/myynnin kesken
* yhteinen nakemys pitkan tahtaimen kehityksesta koko ketjussa
* eri toimijat yndenvertaisia paatoksentekoa koskevissa prosesseissa

* seka tuotanto etta kauppa (trade) osallistuvat rahoitukseen ja
markkinointiin

* tarkoituksenmukaiset tyokalut hallita tuotantoa ja valvontaa
* vahvat brandit auttavat koko nimisuojatuotekategorian markkinoinnissa
* hyva balanssi tuotannon kustannusten ja muodostuvan lisaarvon valilla

* lisaarvoa syntyy koko ketjussa kaikille, mista merkittava osa palautuu
(Cognacin) alueelle investointeina

* vastuuviranomaisilla pikemminkin sparraava/tukeva ote kuin pakkokeinoihin
turvautuva
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Haasteista

« Nimi

« Resurssipula

« Yritykset kokevat jarjestelman "estavana” eivat mahdollistavana
o Erityisesti, jos omat tuotteet "kopioita” tunnetuista tuotteista

« Solidaarisuus ryhmassa

« Merkkia ei kayteta
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YHTEENVETOA

» Alkuperatieto tuotteessa tuo lisaarvoa ja lisaa kuluttajan luottamusta.

* Nimisuojamerkin avulla ko. alkuperatieto voidaan viestia tasmallisesti

ja uskottavasti.
* Nimisuojalla voi perustella hintamielikuvaa
* Nimisuojatuotteet muodostavat eurooppalaisen laatutuotteiden verkoston

* Nimisuojalla on positiivinen heijastusvaikutus muuhunkin alueen

yritystoimintaan (matkailu, ravintolasektori jne.).

« MUTTA: perusedellytys, etta myonnettya merkkia kaytetaan eri
yhte__yksissé!!
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"Suonenjoen kaupungin vaakunassa on kultainen mansikan
lehti, jonka ymparilla menee keha, joka kuvaa yhteisoa”
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Kiitos!

358 44 5906849

@ UNIVERSITY.OF HELENhﬁjﬁrVi-inStitUUtﬁ I‘q i I( LI

Maa- ja metsatalousministerio


mailto:Marjo.sarkka@helsinki.fi

KIITOS!

P. 358 44 5906849
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mailto:Marjo.sarkka@helsinki.fi

LINKKEJA JA LAHTEITA

Giview-tietokanta

eAmbrosia-tietokanta

AND-International. 2019. Study on economic value of EU quality schemes,
geographical indications (Gls) and traditional specialities guaranteed (TSGs). Final
report. Publications Office of the European Union. ISBN 978-92-76-09889-8 FAO.

2018. Strengthening sustainable food systems through geographical
indications. An analysis of economic impacts.
http://www.fao.org/3/i8737en/I8737EN.pdf
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https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/
https://www.youtube.com/watch?v=wQCbj5qHRk0
https://www.tmdn.org/giview/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/geographical-indications-register/
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