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SISÄLTÖ

1. Saksan markkinoiden erityispiirteitä
- Kohdemarkkina

- Toimintakulttuuri

- Kuluttajakäyttäytyminen

2. Kysynnän trendit ja suomalaisten tuotteiden 
vientipotentiaali

3. Mitä kansainvälistyminen vaatii ja tarjoaa? 
Vinkkejä pienemmille elintarvikeyrityksille

4. Esimerkkejä markkinalla jo olevista tuotteista ja 
niiden hintatasosta

5. Vinkkejä tutustumiskohteista Berliinissä



SAKSAN MARKKINOIDEN ERITYISPIIREITÄ

Kohdemarkkina

- Euroopan suurin markkina-alue, 84 miljoonaa 
kuluttajaa 

- Itä-länsi, etelä-pohjoinen, kaupunki-maaseutu

- 1 Staat – 16 Bunderländer, Stadtstaaten Berlin, 
Bremen, Hamburg

- Monikulttuurinen maa – tyypillinen saksalainen 
kuluttaja?

- Standardit, sertifikaatit, byrokratia 



SAKSAN MARKKINOIDEN ERITYISPIIREITÄ

Toimintakulttuuri

- Hierarkia, byrokratia

- Pitkäjänteisyys, suunnitelmallisuus, 
vakaus

- Aikakäsitys, pukeutuminen

”Voit osaa englannin 
kielellä, mutta myydä 

kannattaa saksan 
kielellä.”



SAKSAN MARKKINOIDEN ERITYISPIIREITÄ

Kuluttajakäyttäytyminen

- Haasteita aiheuttavat pandemiasta ja Venäjän 
hyökkäyssodasta aiheutuvat maatalouden 
tuotantokustannukset, inflaatio, raaka-aineiden ja 
energian hinnan raju nousu, logistiikka- ja 
pakkausmateriaalien saatavuusongelmat.

- Mahdollisuuksia tuovat mm. ympäristötietoisuuden 
lisääntyminen,  terveyttä edistävien ja 
kasvisproteiinituotteiden kysynnän ja valikoiman 
kasvu.

- Verkkokauppa kasvattaa yhä suosiotaan.

- Discounter-myymälöiden luvattu maa.



https://www.boelw.de/die-bio-branche-2023

Luomulla on vahva asema Saksassa





Saksan suurimmat kauppaketjut





KYSYNNÄN TRENDIT

- Millaisille tuotteille olisi kysyntää ja missä 
jakelukanavassa?

- Ajantasainen markkinatieto:
- Tuote?

- Asiakas?

- Kanava? Premium, PL, verkkokauppa

- Suomalaisten vahvuuksia: vastuullinen tuotanto, 
luonnontuotteet, kasvisproteiinituotteet, 
erityisruokavaliot, Snacking, To-Go



”Suomalaisen ruokajärjestelmän kansainvälistäminen”, Anne Berner (2022)





MITÄ KANSAINVÄLISTYMINEN VAATII JA TARJOAA? 

- Suurin työ tehdään ennen viennin aloittamista

- Ajantasainen markkinatieto oleellisen tärkeää:

- Tuote?

- Asiakas?

- Kanava?

- Yhteistyö, paikallinen läsnäolo

- Vienti ei ole pikamatka – varaudu maratooniin

- Käänteisen viennin mahdollisuudet



SEURAA JA 
HAVAINNOI

STRATEGIA

KOHDE-
MARKKINAT

TUOTE-
PORTFOLIO

JAKELUKANAVA
Retail – Private Label -

Premium

ARVOKETJUT

RESURSSIT

YHTEISTYÖ

Tuumasta toimeen – vinkkejä vientiä 
suunnittelevalle yritykselle

Hyödynnä 
ammattilaisen 

apu ja 
ammattitaito!

Tärkein työ 
tehdään ennen 

viennin 
aloittamista!



ESIMERKKEJÄ MARKKINALLA JO OLEVISTA TUOTTEISTA 
JA HINTATASOSTA



https://www.edeka.de/eh/minden-hannover/edeka-wittenbergplatz-wittenbergplatz-4/index-2.jsp



Juomavalikoimaa



https://www.food4life.it/en/, palkittu PLMA 2022

Punajuuri on yhä 
trendiraaka-aine

https://www.food4life.it/en/




https://www.super-garden.com/en

Pakastekuivattuja 
tuotteita 

Liettuasta





Pakkausmateriaaleja vähennetty 
merkittävästi.

Tuotantotavasta, vastuullisuudesta ja 
ravintosisällöstä kertovien 
merkintöjen määrä kasvaa.

Uusi take away -ruokaa koskeva 
pakkauslaki (2023): kaikkien yritysten, 
jotka tarjoavat/ myyvät asiakkailleen 

tuotteita kertakäyttöpakkauksissa, on 
tarjottava asiakkailleen tälle 

tuotteelle myös vaihtoehtoinen, 
kierrätettävä pakkaus.

Pakkaukset



VINKKEJÄ TUTUSTUMISKOHTEISTA BERLIINISSÄ

KaDeWe

Tauentzienstraße 21–24

Markthalle

Eisenbahnstr. 42/43

Hamberger

Erna-Samuel-Str. 13

Frische Paradies

Morsestraße 2

https://www.kadewe.de/store/restaurants_bars.html
https://markthalleneun.de/
https://www.hamberger-cc.de/berlin
https://www.frischeparadies.de/maerkte-bistros?gad_source=1&gclid=EAIaIQobChMIpdPPwsbsgwMVa1GRBR2vMgKoEAAYASAAEgI4Z_D_BwE


www.hussoconsulting.fi

HUSSO CONSULTING HANNE HUSSO

hanne@hussoconsulting.fi

+358 45 136 4130
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